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Tema publicurilor active si analiza constructiei mediatice a publicurilor sunt relativ recente. Dupa
perioada de inceput, in care comunicarea ,,de masa” era conceputa ca adresandu-se unui public unitar,
masificat, pasiv si, deci, presupus influentabil prin mesaje ,tintite”, teoriile despre public au inceput sa
se diversifice si sa se nuanteze sub influenta teoriilor literare, a studiilor culturale si a - ceea ce ulterior s-
au numit - ,teoriile receptarii”. Astfel ca, de la ,,publicul de masa”, s-a ajuns la conceptul de ,publicuri”,
pentru ca, in unele studii, si existenta acestuia sa fie pus sub semnul intrebarii.De la un model
determinist (,hipodermic”) centrat pe ,,media care actioneaza asupra publicului” s-a trecut la unul care
considera interactiunea dintre media si public.

Transformarea discursului mediatic din punct de vedere al rolului jurnalistului poate fi sesizata nu numai
la nivelul dispozitivelor de tip ,campanie de presa”, dar si al celor informative si de dezbatere
televizuala. De exemplu, grila curentda a televiziunilor este relevanta pentru emergenta unui nou
principiu de ,coerenta discursiva”: jurnalistul, ca actor civic in relatia sa cu ,un public activ”. Acest rol
este pus in scena prin diferite tipuri de dispozitive, fiecare dintre ele avand insa ca element comun
generarea unui ,efect de interpelare”. Altfel spus, conditiile principale de producere a dispozitivului
(conditii de enuntare, materiale, simbolice etc.) sunt astfel integrate incat genereaza un anumit imaginar
cu privire la rolul informational al jurnalistului, rolul publicului si modul de a organiza un cadru de

informare.

Media nu mai este inteleasa ca fiind doar intr-o relatie asimetricd/verticala fata de un public care
suporta ,efecte”, ,influente” si ,manipulari”. Media poate genera in randul publicului contra-discursuri,
mimetisme, aliante simbolice, demarcari fata de media, strategii de legitimare sau pozitii defensive.

Intrebari (probleme) de cercetare:

Ce tipuri de reprezentdri mediatice sunt instituite in jurul ideii de public activ?

Cum influenteaza constructia mediatica a publicului activ practicile deliberative in sfera televizuala?
Cum se reinventeaza rolul deliberativ al jurnalistului?

Ce transformari pot fi evidentiate la nivelul practicilor mediatice de interpelare?



in acest context, ce impact are fenomenul publicului diasporic asupra practicilor jurnalistice si a
interactiunii dintre media, clasa politica si opinia publica?

Cum evolueaza procedeele prin care media genereaza efecte de interpelare prin inscriptia in dispozitive
tehno-simbolice a unor figuri moral-emotionale (cecitatea morala, compasiunea, mila, indignarea,

denuntarea, relatarea sublima etc.)



